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Wir glauben, dass fesselnde, mutige und Keine Bot-Klicks oder Werbebetrug. Keine
authentische Geschichten der beste Weg sind, Eintagsfliegen oder Clickbait.

lhre Zielgruppen zu erreichen: ihnre Gedanken, Wir schaffen nachhaltige Verbindungen zu echten
Herzen und Erinnerungen. Wir sind Experten Menschen - zu denen, die fur lhre Produkte und
darin, diese Geschichten zu erzahlen - Uber alle Dienstleistungen wichtig sind.

Kandle hinweg.

Through storytelling, we createjtrue and lasting|attention.

Aufmerksamkeit ist zu einem knappen Gut
geworden. Wir helfen |lhnen, sich aus dem Ldarm
abzuheben. Indem wir Geschichten teilen, die
Menschen berihren und begeistern -
Geschichten Uber Dinge, die ihnen wirklich
wichtig sind, mit Personen, denen sie vertrauen.
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JOURNALISMUS IST UNSERE LEIDENSCHAFT: WIR
GLAUBEN AN DIE MACHT WAHRER GESCHICHTEN

B Wirtschafts
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Unser Redaktionsteam hat sein journalistisches Handwerk bei den besten internationalen Medienhdusern

erlernt. Diese Expertise kombinieren wir mit langjahriger Erfahrung in erstklassigen Marketing- und
Kommunikationsagenturen. Denn wir glauben, dass glaubwirdige und spannende Geschichten der beste Weg

sind, nachhaltig Aufmerksamkeit zu generieren.
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WIR HELFEN KUNDEN MIT UNSEREM 3560°
PORTFOLIO
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ONE Setup ONE Strategy ONE Story
* Newsroom Consulting * Audit : gc:;:fel:;‘ecd::q Hon
* Data Analytics & * Narrative

Infrastructure
* Brand Protection

* Brand Model

* Content & Channel Strategy
* Campaign Planning

* Video Production

* PR

* Corporate Publishing
* Creation

ONE Steering

* Projektsteuerung
* Projektcontrolling
* Ressourcen-Management
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DAMIT SCHAFFEN WIR ERST INHALTLICHE
KLARHEIT, DANN KOMMUNIKATIVE VIELFALT

\ |
One voice,... ...a million stories.
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WIR PASSEN DIE
TEAMS INDIVIDUELL

AUF DIE BEDURFNISSE
UNSERER KUNDEN AN

Wir sind eine integrierte Agentur. Die in
Anspruch genommenen
Dienstleistungen variieren von Projekt

zu Projekt.
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VON PUSH ZU PULL: FUR EINE KOMMUNIKATION, DIE
NACHHALTIG ERFOLGREICH IST

BRAND

MARKE / PROTECTION \ ZIELGRUPPEN
PRODUKTION INHALTE
STEUERUNG
Alle Kandle und
Plattformen
PUSH LOOPING-ONE- (extern & intern) PULL
Corm. SYNCHRONISATION  ORCH %Jg ETRZUNGS- VERTEILUNG Bedirfnisse
botschaften ) des
Kommunikation, :
Marketing, Publikums
C-Level , Mdarkte,
HR usw.
Dienstleister LEARNINGS DATEN-
und Agenturen ANALYSE
Andere
Stakeholder —~_ /

1. Wir lernen wahrend des Prozesses standig weiter und optimieren anhand dieser Learnings unsere Inhalte. Die Koordination verschiedener
Kandle und Funktionen hat fir uns Prioritat, ebenso wie die Analyse von Daten und das Zuhoren bei unseren Zielgruppen.
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EINE STARKE ERFOLGSBILANZ IN
EINER VIELZAHL VON CLUSTERN
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EIN FOKUS AUF DEM BEREICH LUXURY
DANK DER MEDIA BRANDS DER
LOOPING GROUP
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Wir haben direkten
Zugang zur Expertise und

1

dem Netzwerk unserer e

Fashion- und Lifestyle-
Magazine.
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WIR PROFITIEREN VON UNSEREM NETZWERK -
UND DEM UNSERER PARTNER
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Wir haben direkten Zugriff auf die Expertise und das umfangreiche Gesundheitsnetzwerk mit starken
Marken. Eine der erfolgreichsten deutschen Marken im Verlagsbereich: Apotheken Umschau
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MIT FORTE DIGITAL
BAUEN WIR
PERSONALISIERTE
CONTENT JOURNEYS

Wie bringen wir Storytelling und Content auf die
StrafBe? Mit Kl-gesteuerten Plattformen. Mit unserem
Partner Forte Digital kreieren wir fUr jeden Nutzer eine
individualisierte Content-Journey.

So schaffen wir mit hochster Effizienz ein ganz
personliches Content-Erlebnis, das Kunden so stark
bindet wie noch nie - und so ein auBergewohnliches
Geschaftswachstum ermoglicht.
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Dataq,
Strategy &
Consulting
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..weil eine Uberzeugende /dee einen klaren
Plan braucht, um ihre Kraft zu enttalten.
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UNSERE KERNPRODUKTE:

Wir stehen fUr unsere beiden Dienstleistungssdulen Setup und Strategie, die dazu
beitragen, unsere Agenturarbeit effizienter zu gestalten. Wir definieren eine klare
Vision, die alle Beteiligten auf ein Ziel ausrichtet und unsere gemeinsamen
Anstrengungen lenkt. Darauf aufbauend entwickeln wir eine ganzheitliche
Strategie, die alle Mdarkte und Kandle integriert und zielgerichtet aufeinander
abstimmt, um die Wirkung zu maximieren.

- NARRATIVEANDVISION + CAMPAIGN STRATEGY
DEVELOPMENT +  KPIUND STEUERUNG

« STRATEGIE - WETTBEWERBSANALYSEN

+  ORCHESTRIERUNG * DATA

. NEWSROOMS +  BRAND PROTECTION

« MARKTRECHERCHE



Fur die BMW Group fihrte unser Newsr OM >

Beratungsteam Uber sechzig Interviews ¢ \ R
Workshops durch, entwickelte neue Richtlinienund ¢
Workflows. Mit unserer Arbeit ermdglichten wir dem:
Medienhaus und der BMW-Unternehmenskommunikatic

Arbeitsweisen deutlich wirkungsvoller zu gestalten. N/
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WIR SIND = 5
DIE MACHER 3.

VON ST@RIES IN
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UNSERE KERNPRODUKTE:

* Alle Inhouse-Produktionen als ONE-STOP-Shop
* Erstellung von Luxus Content

* Editorial und Markendesign in Print und Digital
 Branded Dokumentarfilme

 Branded Serials

 Co-Creation mit Prominenten und Influencern

* Nachhaltige Produktionsdienstleistungen

* Social Ads und Branded Storytelling



DER ASUS CASE

FUr die ASUS Zenbook-Kampagne ,Incredible

Comes From Within® haben wir einen
Dokumentarfilm Uber Reuben Wu gedreht, der
einen Vulkan besteigt, um in seiner Kunst neue

Hohen zu erreichen. Die Kampagne ,,Based on a

true story” feiert die Macht der Kreativitat und

erreichte Uber 10 Millionen Zuschauer auf

YouTube. Sie erhielt umfassende

Presseberichterstatfung und gewann eine

Goldmedaille fUr Filmkunst.

LOOPING
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DER MERCEDES CASE

Gemeinsam mit unserem datengetriebenen
Newsroom-Team fUr Mercedes Benz haben wir
das markenbezogene Storytelling in Serien und
Dokumentationen fur Mercedes neu erfunden. Die
erstellten Inhalte reichen von Comedy bis zu
Superstar-Homestorys, von Auto-Erklarvideos bis
zu viralen Stunts. Auch Jahre spdater ist die
(Uberwiegend organische) Performance immer
noch stark genug, um Spitzenpldtze auf den

You [ ube-Kandlen von Mercedes und AMG zu

sichern.




LOOPING

~ E

DER FIREFOX CASE

Basierend auf dem Markenversprechen
,Challenge the Default” haben wir eine
Serie mit wahren Geschichten von
Menschen geschaffen, die sich

f gesellschaftlichen Normen widersetzen.
Die versammelten deutschen A-Promis
reichen von Aktivistenjournalisten bis zu
gueeren Influencern, von Rappern bis zu
Modepionieren. Die Serie hat erfolgreich
zwei Staffeln absolviert und wird nun um

eine dritte verlangert.
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UNSERE KERNPRODUKTE:

Wir schreiben Geschichten, die im Geddchtnis bleiben. Wir verwandeln komplexe
Themen in fesselndes Storytelling Uber alle Kanadle hinweg: Online und offline, von
Social Snippets bis zu Longform.

+  REDAKTIONELLE . SOCIAL MEDIA
KONZEPTE . GHOSTWRITING
. JOURNALISTISCHE + REDEN _
GENRES - DREHBUCHER
+ CONTENT HUBS * BUCHER
. NEWSLETTER « EDITORIAL SEO
« EVENT MODERATION

- MAGAZINE
« PODCAST & AUDIO
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DER NETFLIX CASE:
CONTENT HUBS#P1E NEUE
ZIELGRUPPEN ERREICHEN

«Wir haben fir unseren Kunden Netflix einen Content
HUb mit taglichen Artikeln entwickelt und
implementiert - und erreichten Uber organische
Inhalte 34 % mehr Einzelnutzer, ohne einen einzigen
Cent fUr Anzeigen auszugeben. Der Newsletter
hatte eine durchschnittliche Offnungsrate von 47 %
und lag damit weit Gber dem Branchendurchschnitt.
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LOOPING

Wir lieben Audio: von dokumen‘}r_- IS¢
Serien und emotionalen Talk/sbqws'
Horbucher bis hin zu ausverkaufte
Audio-Entertainment im Aut Podcast ,, Gysi
gegen Guttenberg”, produziert mifiunserem Partner
Open Minds Media, landete auf Pléitz 1 der Apple-
F/

n Podcast-
r fiktionale
e-Events und

Politik-Podcast-Charts.
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Wir haben Tina Turner dabei geholfen, Autorin ihrer
eschichte zu werden: Durch das Schreiben
weiter Bestseller, den Aufbau eines

m und einem Broadwoy MUSI
. I’rweﬂren PR und sozialen -‘

. ¥
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MINDSET & APPROACH
PRODUCTS

CASES

PEOPLE
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UNSERE KERNPRODUKTE:

Wir zeichnen uns durch Social-First-Geschichten und -Content aus und lieben es,
Strategien zu entwickeln, die sich auf den Aufbau engagierter Communities
konzentrieren.

« SOCIAL STRATEGY « SOCIALSTRATEGY

e SOCIAL LISTENING « SOCIALLISTENING

e« CONTENTPRODUKTION  CONTENT PRODUKTION

. « CONTENT PLANNING
CONTENT PLANNING . TREND ANALYSEN

 TREND ANALYSEN

FOr: TikTok, Instagram, LinkedIn, YouTube, (X), Pinterest, Facebook und mehr!
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DER TELEKOM
ELECTRONIC
BEATS CASE: 360°
STORYTELLING
FUR EINE NEUE
GENERATION

N\ NADE

Iek‘lecfronlc ats.zueiner Plattform..

fUr sozic Fund kulturell relevante Inhalte fur die Gen Z
gemacht. Reichweite, Interaktion und Followerzahlen
stiegen sofort und deutlich. Allein im Jahr 2020
erreichten wir mehr als 1,03 Milliarden Kontakte una
109 Mllllonén Social-Media-Impressionen. Von TikTok
Uber BUcher bis hin zu Podcasts haben wir auf allen
Ploﬂformer).gufhen’rlsche Inhalte erstellt, um TEB fUr
eine neue Generation neu zu erfinden.
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In dieser ungewohnlichen Kampagne ,,hackte” Dee -
ein Auto mit ausgepragter Personlichkeit - die
globalen BMW-Konten und eroberte die Herzen der
Community im Sturm. Der virale Stunt generierte 79,2
Millionen organische Aufrufe, eine Steigerung der
mpressionenum +222 % und mehr als 255.000 neue
~ollower.
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PR & COMMS
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UNSERE KERNPRODUKTE:

Wir wissen, wie man ein Unternehmen oder eine Marke allen relevanten Stakeholdern
gut prdsentiert, Zielgruppen anspricht und nachhaltige Relevanz schafft. Wir
verfolgen einen ganzheitlichen PR-Ansatz und arbeiten mit einem breiten Netzwerk
zusammen, um die Geschichten von Marken und Menschen zum Leben zu erwecken.

. KOMMUNIKATIONS- UND - BRAND STORIES & INTERVIEWS
KANALSTRATEGIE + C-LEVEL-KOMMUNIKATION
(EINSCHLIESSLICH +  STAKEHOLDER-PARTNERSCHAFTEN
STRATEGISCHER PR-ROADMAPS) . KRISENKOMMUNIKATION

* MEDIENARBEIT: AKTIVE & -  MEDIENPAKETE & PRESSEMITTEILUNGEN
REAKTIVE PRESSEARBEIT . SCHULUNGEN

- MEDIENEVENTS: PRESSEREISEN,
MEDIEN-ROUNDTABLES &
(PRODUKT-)EINFUHRUNGEN

- FACHARTIKEL, ADVERTORIALS
UND GESPONSERTE INHALTE

 ANALYSE,BEWERTUNG UND REPORTING
 ZIELGRUPPENANALYSE
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DER BMW ART CAR
CASE: WILLKOMMEN
AUF DER [=i==_
GROSSENB

- W,

Die Weltpremiere des 20. BMW Art Cars im
berthmten Centre Pompidou in Paris wurde von
mehreren hundert geladenen Gdsten besucht und von
einem grol3en internationalen Medienevent begleitet.
Das Highlight: Die New Yorker Kinstlerin Julie Mehretu

gestaltete den

uns um die strat

LOOPING

20 BMW M Hybrid V8. Wir kimmerten

egische Pressearbeit und das

personalisierte Einladungsmanagement mit
intfernationalen Medien und betreuten vor Ort.
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DERIGESUND.
CASE: DIE zu
VON DIGITAL
HEALTHC

\Afi\f’hoben die Mgﬁenb onm‘hefr von gesund ae Ig
einem wettbewerbsintensiven Umfeld gesteigert und
die Plattformfals Gestalter der digitalen
Gesundheitsversorgung.positioniert. Durch unsere PR-
und Corporate=Communications-AkftivitGten
gewinnen wir neue Partner und erhdéhen die Reichweite
und Downloads der gesund.de-App.



LOOPING

Account &

Business
Management

PPPPPP
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UNSERE KERNPRODUKTE:

Wir organisieren Teams, bringen die besten Képfe zusammen, setzen Prioritdten
und verwandeln Ideen in Pldne und Pldne in erfolgreiche Projekte. Dazu

kalkulieren wir transparent alle notwendigen Schritte in Bezug auf Ressourcen,
Fristen und Budget.

 PROJEKTPLANUNG « STAKEHOLDER COMMUNICATION
« RESSOURCENVERTEILUNG * PROGRESS REPORTING

- BUDGETVERWALTUNG  SCOPEMANAGEMENT

e TIME TRACKING « TEAMKOORDINATION

« BUSINESS DEVELOPMENT * PROJEKTDOKUMENTATION UND -

ANALYSE






Let's

X

Paul-Lincke-Ufer 39/40
10999 Berlin
hello@looping-one.com

www.looping-one.com
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